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清河激發
企業新生力

當年憑藉著失敗經驗和無可救藥的GUTS，

做為創業基礎，清河國際在幾次艱險期中

努力抓住自己的產品信仰――耐命商品，同

時在工人難找的台灣社會中領悟出e化管理

的重要，成為全台少數深度e化的小型企業

體，藉由不斷的人才培育也躍升為全球一線

健身房品牌的供應商。

右為張書燮副總經理   左為徐瑀嬪人資專員

「網」住老師傅

逆境求生
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